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1 Методические указания к выполнению контрольной работы

Контрольная работа выполняется по темам, представленным в разделе 2.
Общий объем работы – 10-15 страниц, она выполняется в форме эссе. Обязательными разделами являются: введение, основная часть, заключение, список литературы.
Титульный лист (заполняется по единой форме).
Введение - суть и обоснование выбора данной темы, состоит из ряда компонентов, связанных логически и стилистически.
На этом этапе очень важно правильно сформулировать вопрос, на который вы собираетесь найти ответ в ходе своего исследования.
При работе над введением могут помочь ответы на следующие вопросы: «Надо ли давать определения терминам, прозвучавшим в теме эссе?», «Почему тема, которую я раскрываю, является важной в настоящий момент?», «Какие понятия будут вовлечены в мои рассуждения по теме?»,« Могу ли я разделить тему на несколько более мелких подтем?». Например, при работе над темой «Экономика России времен Петра I: традиционная или командная» в качестве подтемы можно сформулировать следующий вопрос: «Какие признаки были характерны для экономики того периода?».
Основная часть - теоретические основы выбранной проблемы и изложение основного вопроса.
Данная часть предполагает развитие аргументации и анализа, а также обоснование их, исходя из имеющихся данных, других аргументов и позиций по этому вопросу. В этом заключается основное содержание эссе и это представляет собой главную трудность. Поэтому важное значение имеют подзаголовки, на основе которых осуществляется структурирование аргументации; именно здесь необходимо обосновать (логически, используя данные или строгие рассуждения) предлагаемую аргументацию/анализ. Там, где это необходимо, в качестве аналитического инструмента можно использовать графики, диаграммы и таблицы.
В зависимости от поставленного вопроса анализ проводится на основе следующих категорий:
Причина — следствие, общее — особенное, форма — содержание, часть — целое, постоянство — изменчивость.
В процессе построения необходимо помнить, что один параграф должен содержать только одно утверждение и соответствующее доказательство, подкрепленное графическим и иллюстративным материалом. Следовательно, наполняя содержанием разделы аргументацией (соответствующей подзаголовкам), необходимо в пределах параграфа ограничить себя рассмотрением одной главной мысли.
Хорошо проверенный (и для большинства — совершено необходимый) способ построения любой контрольной работы — использование подзаголовков для обозначения ключевых моментов аргументированного изложения: это помогает посмотреть на то, что предполагается сделать (и ответить на вопрос, хорош ли замысел). Такой подход поможет следовать точно определенной цели в данном исследовании. Эффективное использование подзаголовков - не только обозначение основных пунктов, которые необходимо осветить. Их последовательность может также свидетельствовать о наличии или отсутствии логичности в освещении темы.
Заключение - обобщения и аргументированные выводы по теме с указанием области ее применения и т.д. Подытоживает эссе или еще раз вносит пояснения, подкрепляет смысл и значение изложенного в основной части. Методы, рекомендуемые для составления заключения: повторение, иллюстрация, цитата, впечатляющее утверждение. Заключение может содержать такой очень важный, дополняющий эссе элемент, как указание на применение (импликацию) исследования, не исключая взаимосвязи с другими проблемами.




2 Темы эссе

Темы эссе выбираются магистрантом по его желанию.
1. Институциональная природа фирмы: Виды фирм по типу построения внутренней структуры управления: обзорная классификация.
2. Вертикально и горизонтально интегрированные предприятия. Холдинговые формы управления диверсифицированными компаниями.
3. Рыночный спрос: объем спроса, функция спроса, цена спроса и кривая спроса. Прямая и обратная функции спроса. Детерминанты рыночного спроса. Изменения величины спроса и изменения в спросе, их графическая интерпретация. Индивидуальный и рыночный спрос.
4. Потребительский выбор и нефункциональный спрос. Виды нефункционального спроса. 
5. Экономические потребности. Варианты классификаций потребностей.
6. Теория предельной полезности: кардиналистский (количественный) подход. Ординалистский (порядковый) подход к анализу полезности и спроса.
7. Индексы цен, номинального и реального дохода. Индексы цен и реального дохода. Их использование в оценке изменений благосостояния потребителя.
8. Понятие неопределенности и риска. Методы оценки риска: априори, апостериори.
9. Функция полезности и вероятности. Расчет предполагаемой стоимости инвестиционного проекта.
10. Риск и убывающая предельная полезность. Отношение к риску со стороны разных экономических агентов.
11. Рыночное предложение: объем предложения, функция предложения, цена предложения и кривая предложения. Прямая и обратная функции предложения. Детерминанты рыночного предложения. Изменения объема предложения и изменения в предложении, их графическая интерпретация. Индивидуальное и рыночное предложение.
12. Микроэкономическая теория производства: основные положения.
13. Эластичность спроса и предложения: понятие, виды эластичности, методы измерения.
14. Взаимодействие спроса и предложения. Понятие избыточного спроса. Рыночное равновесие и тождественность нулю избыточного спроса. Равновесная цена. Алгебра рыночного равновесия в случае линейных кривых спроса и предложения.
15. Рыночное равновесие по Вальрасу и по Маршаллу. Сопоставление подходов.
16. Государственное  регулирование  товарного  рынка:  воздействие  на рыночное равновесие потоварного (индивидуального акцизного) налога, потоварной дотации и фиксированного уровня цены.
17. Защита национального рынка от иностранной конкуренции. Воздействие импортных квот и тарифов на равновесие рынка благ.
18. Экономическая и бухгалтерская прибыль .Явные (внешние) и неявные (имплицитные) затраты производства. Альтернативные затраты.
19. Издержки производства в краткосрочном периоде. Классификация полных текущих издержек по критерию функциональной зависимости от объемов производства: общие постоянные, общие переменные и общие валовые издержки. Графическая интерпретация.
20. Издержки производства в краткосрочном периоде. Классификация удельных издержек на единицу продукции: средние постоянные, средние переменные, средние валовые и предельные издержки. Графическая интерпретация.
21. Издержки производства в длительном периоде. Идентификация долгосрочных средних издержек: сплайн-кривая огибающая серию кривых краткосрочных средних издержек для разных уровней производственных мощностей.
22. Теории прибыли: обзорная классификация (компенсаторные и функциональные теории прибыли, теории монопольной прибыли и прибыли от рыночного дисбаланса (фрикционные), технологические и инновационные теории прибыли).
23. Функция прибыли и ее графическое выражение. Максимизация прибыли и определение оптимального объема выпуска фирмы. Изопрофитные линии.
24. Планирование и управление прибылью. Анализ безубыточности. Применение анализа безубыточности, операционный левередж.
25. Система показателей, характеризующих размер фирмы. Определение контролируемой доли рынка: абсолютная и относительная доли рынка компании. Отличные от контролируемой доли рынка показатели размера фирмы: величина добавленной стоимости, численность персонала, производственная мощность, активы компании. 
26. Количественное измерение концентрации продавцов на рынке: общий обзор индексов
27. Показатели рыночной власти продавцов: общий обзор индексов и коэффициентов.
28. Факторы и характеристики, определяющие структуру рынка: положительная отдача от масштаба, диверсификация деятельности фирмы, дифференциация продукта, вертикальная интеграция. Влияние иностранной   конкуренции   на   внутреннее   ценообразование. Институциональные барьеры входа на рынок и выхода с него.
29. Спрос,  средний  и  предельный  доходы  для  конкурентной  фирмы. Правило  максимизации  прибыли  и  выбор  оптимального  объема производства  для  фирмы  совершенного  конкурента  в  краткосрочном периоде. «Двухшаговая» процедура.
30. Теория  совершенной  конкуренции:  условие  первого  порядка (необходимое)  для  максимизации  прибыли  конкурентной  фирмой  в коротком  периоде,  условие  второго  порядка  (достаточное)  для максимизации прибыли конкурентной фирмой в коротком периоде.
31. Равновесие  совершенно  конкурентного  рынка  (отрасли)  в краткосрочном периоде.
32. Равновесие  фирмы  в  условиях  совершенной  конкуренции  для долгосрочного периода. 
33. Долгосрочное равновесие совершенно конкурентной отрасли: случаи инерции в затратах, экономиии дезэкономии на масштабах производства. 
34. Характерные  черты  «чистой»  монополии:  отсутствие  совершенных субститутов,  отсутствие  свободы  входа-выхода  на  рынок  и  наличие непреодолимых  барьеров,  абсолютная  власть  продавца,  совершенная информированность рыночных субъектов.
35. Понятия  экономической,  административной  и  естественной монополии.
36. Равновесие фирмы в условиях «чистой» монополии для короткого периода.
37. Равновесие монополиста в длительном периоде. Случаи с одним и несколькими заводами.
38. Монополистическая  ценовая  дискриминация:  первой  степени (совершенная ценовая дискриминация), второй степени, третьей степени.
39. Основные  характеристики  монополистической  конкуренции: принцип дифференциации продукта, неценовые факторы конкуренции, наличие  входных  барьеров  при  вступлении  в  отрасль.  Механизм монополистической конкуренции.
40. Неопределенность    кривой    индивидуального    спроса монополистически   конкурентного   предприятия.   Модель монополистической конкуренции Чемберлина (традиционная).
41. Равновесие  фирмы  в  условиях  ценовой  монополистической конкуренции для краткосрочного  и для длительного периода.
42. Общественные  издержки  монополистической  конкуренции. Неценовая  конкуренция.  Влияние  маркетинговых  расходов:  затрат  на товародвижение, формирование проса, стимулирование сбыта, рекламу и пропаганду.
43. Олигополия характерные черты рынка: ограниченное число фирм, высокие барьеры для вступления в отрасль, всеобщая взаимозависимость и стратегическое поведение.
44. Нескоординированная  количественная  олигополия:  обзорная классификация моделей. Модель дуополии Курно.
45. Скоординированная олигополия: обзорная классификация моделей. Модель картельного сговора.
46. Теория факторов производства Сэя. Предложение производственных факторов:  индивидуальная  функция  предложения  труда  и налогообложение.
47. Предложение производственных факторов: индивидуальная функция предложения  капитала,  индивидуальная  функция  предложения  земли. Рыночное предложение факторов производства.
48. Спрос на факторы производства. Спрос на труд фирмы в длительном периоде. Совокупный спрос на рынке факторов производства.
49. Равновесие на рынке факторов производства.
50. Типы отраслевой политики: по используемым методам, по выдвинутым целям.


1. 


3


4. Рекомендуемая литература

1. Рыбина, З.В. Управленческая экономика: учебное пособие / Москва|Берлин: Директ- Медиа, 2018.
2. Сажина М.А. Управленческая экономика: Учебник / Москва: Издательский Дом "ФОРУМ", 2016.
3. Лифшиц А.С. Управленческая экономика: Учебное пособие / Москва: Издательский Центр РИОР, 2016.
4. Бурганов Р. А. Управленческая экономика: Учебное пособие / Москва: ООО "Научно- издательский центр ИНФРА-М", 2018.
5. Негров, Н. С. Организация самостоятельной работы студентов Ростовского государственного строительного университета: метод. указания по самостоят. Работе / Ростов н/Д.: РГСУ, 2015.



10

